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CAVISTE

J

A Lyon, Blaise et Erica
Vavro sont installés
depuis quelgues mois

a lenseigne Vavro & Co,
La Caves. s ciblent
nolamment des vins
coups de cocur, source de
plaisir gustatif el visent,
par la méme, de vendre
a la restauration.

P laise of Frica Vavro ont repris 2
U Lvon la Vinocave, cevenue
iVavro & Co, La Caves avec ['ab-
jeclil de développer un concepl
de cave moderne, qui met en
avant de jeunes vigneons prometteurs tout
en n'excluant pas les Maisons renommées.
Blaise Vavro, le fils ¢’'Alain Vavro, artis-
te designer attirré de Poul Bocuse bénd
ficie, & n'en pas douter, du nom trés média-
ticue de son pere. «Cefa facilite notre travail
refationnel avec les vignerons et les
négociants. Mais malgré tout, il faut se
rendre d da propricté pour goliter ot
acheter des vins que I'on aime. On
fonctionne beaucoup aux coups de
ceeurs, souligne ce jeune curieus de natu
re gui a soif de connaissances. Dol sa
préscnce régulicre lors des dégustations,
sur le terrzin, Blaise Vavio ajoute en outre
qu'il a travaill pendantun an 2 'a Viro-
cave el qu'il sappuie sur ce véou pour
positionner I'ense gne «Vavro & Co, La

VAVRO & CO, LA CAVE (LYON)

Caves cu plus pris des allentes du
consommateur. «Aujoura’hui, les gens sou-
haftent des vins préts a boire. Paralléle-
inenl, il faul auss] disposer d"anciens imil-
lesimess, assure Blaise Vavro, d'zutznt plus
cue la cave est situdée dans un guartier de
Lyon cu lz clientéle posséce un bon pou-
voir d'achat. «Nous fidélisons de pius en
Plus ces clisnts locaux, Nous misons e
outre sur les entreprisess, ooursuit-il,

PRIVILEGIER

LES VINS REGIONAUX

La cave propase A0O & 700 rétérences en
vins, et une centaine en spiritueux. Lagam-
me des whiskies, cognacs et eaux de vie
va étre développée. Blaise Vavro ¢ réduil
|2 gamme des champagnes (de 2004 70
références) scar le cansommaicur ache-
e avant tout des marques renommess. Viais
nous n’excluons pas pour autant quelgues
champagnes mains
connuss, Pour les vins, [a
démarche est |a suivan-
le © inciler le consom-
mateur a aller de décou-
vortes on découvertes an
sein d'une cave cu'il
compte avoir modernisé
a la renirée prochaine.
Glaise Vavre crée en
outre un journal trimes-
trigl destiré aux parli-
culiers : ils trouveront

TAATTRES 7

Lo p aisir des vins raps de caur

ratamment le programme
des dégustations organi
sees avec des vignerons.
Al'heure acelle, 50% des
verles se fonl ave les Cotes
du Rhone et Bourgogne.
Viennen: ensuite les ving
b du Languedoc «qui se
vendent de plus er pluss,
B précise le cviste. ELd'ajou-
|| ter: «Les Bordeaux partent
hien lorsque la boutcilic
n'excéde pas 30 euros
ou quand il s'agit de vins
hatt de gamme exclusifos. Les vins de Lo
rede b & 20 eurcs sont surtout appreciss,
en fin d'annge et I'été.

Ce vavisle enlend privilegier les vins
régioraux, en oatticulier vins du Beaujolais,
wra, Savoie, Bugey... Quant aux vins éran-
gers iune trentaine de références), ils
sont issus cle petits domaines familiaux et
doivent, pour &lre verdus, offrir un bon
rapport qualité-prix. «Nous avons com-
mencé par des vins nc dipassant pas
20 eurcs, 'objectii est d'amener les gens
a choisir des vins pius haut de gamme:,
affirme Blaise: Vavro. Parailleurs, il anti
c'pe la demande de la restauration en pro-
ansant comme distributeur exclusif sur e
Rhdine, les vins de cing domaines du Lan-
guedoc et de quatre domaines dans le Bor-
delais, of une gamme ae vins diviersifide
non exclusive, Il sovhaite en cutre créer
un jourral a destination des profession-
nels. Fnfin, il envisage pour b renirée pro-
chaine la mise en place d'une école de
dépustation oour les particuliers. |2
demande exisle a Lyon, Le consomimateur
est en effet de plus en plus avide de cennais-
sances. Pour preove, les mulliples ques-
tions et conseils, souvent demandées sur
les cépages, la vinification ou encore 'ac-
cord rmeis vins, fors d'un achal chez ce cavis-
te qui conclut : «Lafliance magique,
C'est avant towt de s¢ iaire plaisirs.

Christel Reynaud

CTEL & SOV FEIFRS MAGAZINE -R" 2 - MARS 2004



